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[’ informatic
que capgira les
escoles bressol

La cadena basca Caputxeta Vermella es
comenca a expandir a Catalunya

ANNA PINTER
BARCELONA

L’any 2010 Aitor Gonzilez,
un informatic basc que no
arribava a la trentena
d’anys, va deixar aparcada
la seva professid i va fer una
immersié en tota regla en el
mon de les escoles bressol a
Biscaia.

Després de visitar-ne de-
senes va dissenyar 1’escola
Txanogorritxu, un model
d’escoles bressol basades en
metodologia Montessori i
Glenn Domen i amb unes
infraestructures i serveis
paral-lels per a les families
que trencava amb el model
existent. “Vaig veure que
era una activitat amb molta
demanda a la qual podia
oferir una manera diferent
de fer les coses”, explica el
fundador.

En només cinc anys aquest

emprenedor ha posat en
marxaunacadenadel0llars
d’infants i espera arribar a
13 el 2016.

Aras’hainiciat en un pro-
cés d’expansié a Catalunya i
Madrid, on pretén conti-
nuar el mateix ritme de
creixement que al Pafs Basc.
L’implantacié catalana la
fara amb el nom Txanogor-
ritxu-Caputxeta Vermella i
mitjancant el sistema de
franquiciat. Es requereix
una inversié inicial que pot
variar entre els 210.000 eu-
ros i els 600.000 i amb un
retorn estimat de 42-56
mesos. “Les opcions de
creixement aqui sén molt
altes”, diu Gonzdlez.

El seu model esta basat en
quatre puntals, un sistema
educatiu que conjumina di-
versos sistemes d’ensenya-
ment: el metode Glenn Do-
men per a l’estimulacié pri-

Aitor Gonzalez, fundador de Txanogorritxu-Caputxeta Vermella, a Barcelona. oro. ouran

Costa 305 euros
mensuals, amb
el menjar inclos

Les quotes mensuals de les
escoles
Txanogorritxu-Caputxeta
Vermella oscil-len entre
els 305 i 385 euros, per a
una jornada de 8 hores, en
que s’inclou esmorzar,
dinar i berenar. S’hi
hauria de descomptar
I’estalvi que representa
per a les families el fet que
els bolquers estiguin
inclosos en la quota, una
aportacio que, per ara,
cap escola infantil déna.

merenca, la musicoterapia,
la percepcid i la logica.

En segon lloc, unes in-
fraestructures  adaptades
per alesdiferents etapes per
les quals passen els nens en-
tre els 0 i els 3 anys que, a
més, incorporen mesures
de seguretat com sol ra-
diant,aparells de cardiorea-
nimaci6 infantil i ozonote-
rapia, un sistema de circu-
laci6 de l’aire intern que
s’utilitza en quirofans per
reduir al maxim la propaga-
ciédevirus. A mésameés, les
escoles tenen cameres web
perqueé els pares en certs
moments del dia puguin
veure en directe el que fan

els seus fills. El tercer puntal
enquerecolzaéselserveique
tenen de compra de produc-
tes d’higiene i puericultura
amb preus reduits i, a sobre,
tenen subvencionats per
I’escola els bolquers que els
nens facin servir durant la
jornada lectiva i també per
casa.

Per complementar la’ctivi-
tat per al franquiciat oferei-
xen serveis de cangurs a les
nits i caps de setmana en les
mateixes instal-lacions, i a
partirdelescincdelatardaes
poden fer classes d’angles per
a nadons, festes d’aniversa-
ris, massatges infantils i fins i
tot festes de pijames.

Lalluita pel mercat de consum a la Xina

OPINIO

Jacint Soler-Matutes

E nelsdarrersmesosla
premsainternacionalve
farcidadenoticiesnegatives
sobrelaXina. Nonomésesfa
ressodelsdaltabaixosdela
borsaxinesa, sind que també
posaendubtelasostenibilitat
delmodel economicipolitic
xines. Unperiodisme

economicentregatsovinta
I'extremismeialsinteressos
delménanglosaxdtreul’Tran
del’ostracismeisembla
apostararaperlacaigudadela
Xina.Nopodemoblidarquela
Xinaésavuidialasegona
economiamundial pelseuPIB,
jamoltapropdelsEUA. Finsi
totcreixentaun6% anual, es
preveuquesuperil’economia
americanal’any 2022. EIPIB
anualxines, ensuposada crisi,
éssuperioraldetotselsaltres
paisos BRICS plegats. E12015 hi
havia100 empresesxineses
entreles 500 mésgransdel
mon, contra7d’indies, 7de
brasileres i 5 de russes.

Esevident, pero, queel
motordel’economiaxinesaja
noseranméslesexportacions,
afectadesperunarapida
perduadecompetitivitat. E1
consuminternesdevé
gradualmentel principal
factor decreixement. Enmolts
productes, laXinajaésel
primer consumidor mundial,
desd’accessorisdeluxefinsa
maquinariaocotxes. En
aquestcamps’esta produint
precisamentunabatallapoc
conegudaaOccident. Wanda
PlazaésalaXinaelprincipal
exponentdelscentres
comercials,ambuns133
centresarreudel pais,quehan

convertit Wandaenelgrup
immobiliarimés grandelmén
ielseufundador, Wang
Jianglin,enl’homemésricde
laXina. Elgrup, pero, pateix
cadacopméslacompetencia
delcomergelectronic, queel
2014 facturaalaXinauns
400.000milionsd’euros,
nomésenelsegment B2C.
Aquidominaelgegant
Alibaba/Taobao, fundat pel
mediatic Jack Ma.
Amblagreucongestiédeles
ciutatsxinesesiles creixents
restriccionsalsvehicles, molts
xinesosfan compres pelmobil
inovisitenjaels WandaPlaza
amblafreqiienciadesitjada pel

Sr.Wang. Lapugna
empresarial ésseguidaamb
interes permarquesd’arreu
delmoénquedubtenentreels
canals onlineioffline. Entot
cas, lalluitaentre WangiMa
podriamarcaruncamiaaltres
paisosiil-lustracomelmercat
deconsumxinesens podria
influirenelfutur. LaXinaésja
alcapdavantdel’economia
mundial per quedar-s’hi, toti
elsproblemesquetécom
qualsevol altre pafs.

Soci d’Emergia Partners
i professor de la Universitat
Pompeu Fabra




